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RESUMEN

La vinculacion con la sociedad a través de la ejecucion de proyectos de servicios comunitarios, propicia
generar impacto social y productivo sostenible, para impulsar el desarrollo en los escenarios sociales. Busca
mejorar la calidad de vida de la poblacion, a través de herramientas que ayuden a fortalecer las capacidades
y potencialidades de la ciudadania. Se procura realizar un diagnostico que permita conocer los problemas
y necesidades generales que tiene el Sector La Planchada del cantén 24 de Mayo ubicado en la provincia
de Manabi. Cuenta aproximadamente con una poblacion de 300 habitantes. La presente investigacion es
descriptiva, mediante la aplicacion de encuestas se pudo identificar sus problemas econémicos mediante
los datos recopilados para tomar las decisiones y estrategias adecuadas para poder afrontar las dificultades
comerciales de esta comunidad. La poblacion considerada fueron los 26 miembros que forman parte de la
asociacion “La Planchada”, cada hogar esta conformada por hombres y mujeres entre 45 afos en adelante,
para ello se aplicé 10 encuestas con un formato de 57 preguntas. Los socios a la hora de controlar sus in-
gresos y gastos, lo hace de una manera empirica y no utilizan software de contabilidad, porque la mayoria
deciden emprender por motivacion e independencia financiera y no tiene ninguna estrategia para mejorar su
competitividad. Se recomienda optar por nuevas herramientas como utilizar logotipos que ayuden a identificar
los productos agricolas, con el propésito de incitar a los clientes a que compren estos productos.

Palabras clave: Proyectos, Vinculacion, Servicios Comunitarios, Fortalecer, La Planchada.
ABSTRACT

The link with society through the execution of community service projects, promotes generating sustainable
social and productive impact, to promote development in social settings. It seeks to improve the quality of
life of the population, through tools that help strengthen the capacities and potential of citizens. An attempt is
made to carry out a diagnosis that allows to know the problems and general needs of the La Planchada Sector
of the canton 24 de Mayo located in the province of Manabi. It has approximately a population of 300 inhabi-
tants. The present investigation is descriptive, through the application of surveys it was possible to identify their
economic problems through the data collected to make the appropriate decisions and strategies to be able to
face the commercial difficulties of this community. The population considered were the 26 members that are
part of the association "La Planchada", each household is made up of men and women between 45 years of
age and older, for which 10 surveys were applied with a format of 57 questions. The partners, when it comes to
controlling their income and expenses, do so empirically and do not use accounting software, because most
decide to undertake for motivation and financial independence and do not have any strategy to improve their
competitiveness. It is recommended to opt for new tools such as using logos that help identify agricultural
products, with the purpose of encouraging customers to buy these products.

Keywords: Projects, Outreach, Community Services, Strengthening, La Planchada.
RESUMO

A ligacdo com a sociedade através da execucgao de projectos de servicos comunitarios, promove a geragao
de impacto social e produtivo sustentavel, para promover o desenvolvimento em contextos sociais. Procura
melhorar a qualidade de vida da populacéo, através de ferramentas que ajudam a reforgar as capacidades
e o potencial dos cidadé&os. Procura-se realizar um diagnéstico que permita conhecer os problemas e as ne-
cessidades gerais do Sector La Planchada do cantéo 24 de Mayo, situado na provincia de Manabi. Tem uma
populagédo de aproximadamente 300 habitantes. A presente investigacao é descritiva, através da aplicacéo
de inquéritos foi possivel identificar os seus problemas econémicos através dos dados recolhidos para tomar
as decisOes e estratégias adequadas para poder enfrentar as dificuldades comerciais desta comunidade. A
populagcdo considerada foram os 26 membros que fazem parte da associagao "La Planchada", cada familia
é composta por homens e mulheres entre os 45 anos de idade e mais velhos, para os quais foram aplicados
10 inquéritos com um formato de 57 perguntas. Os soécios, quando se trata de controlar as suas receitas e
despesas, fazem-no empiricamente e n&o utilizam software de contabilidade, porque a maioria decide em-
preender por motivacao e independéncia financeira e nao tém qualquer estratégia para melhorar a sua com-
petitividade. Recomenda-se a opgao por novos instrumentos, tais como a utilizac&o de logdtipos que ajudam
a identificar os produtos agricolas, com o objectivo de encorajar os clientes a comprar estes produtos.

Palavras-chave: Projectos, Divulgacao, Servicos Comunitarios, Reforgo, La Planchada.
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versidad Estatal del Sur de Manabi (UNE-
SUM), a través de la ejecucion de proyectos
de servicios comunitarios, propicia generar
impacto social y productivo sostenible, a fin
de impulsar el desarrollo en los escenarios
sociales permanentes identificados en el
territorio, donde la educacion superior res-
ponda a las expectativas y necesidades de
la sociedad, a la planificacion nacional, y al
régimen de desarrollo local y regional, a la
prospectiva de desarrollo cientifico, huma-
nistico y tecnolégico mundial que permiten
poner en evidencia el alcance practico de
los resultados del aprendizaje en coordina-
cion y armonia con las funciones de docen-
ciay la investigacion .

Este proyecto de vinculacion con la socie-
dad, busca auspiciar la igualdad, la cohe-
sion, la inclusion y la equidad social y terri-
torial, aportar una mejor calidad de vida de
la poblacion, a través de herramientas que
ayuden a fortalecer las capacidades y poten-
cialidades de la ciudadania, construyendo
espacios de encuentro comun garantizando
los derechos de la naturaleza y promover la
sostenibilidad del sistema econémico social
y solidario, de forma sostenible (Secretaria
Nacional de Planificacion y Desarrollo, 2015).

Entre sus principales objetivos realizar un
diagndstico que permita conocer los pro-
blemas y necesidades generales que tiene
este sector en el marco de los diferentes
convenios con los que cuenta la Universidad
Estatal del Sur de Manabi (UNESUM) como
el Fondo Ecuatoriano Populorum Progressio
(FEPP para realizar trabajos investigativos y
aportar herramientas estratégicas para estos
emprendedores (Machuca & Quito, 2014).

“La Planchada” fue creada el 27 de septiem-
bre del 2012 con acuerdo ministerial y cuen-
ta con un total de 26 socios quienes, para
obtener su sustento diario, realizan activida-
des como la agricultura, apicultura, y comer-
cializacion de los productos cosechados.

360

Es una pequena comunidad en la provincia
de Manabi; se encuentra a una horay media
del canton de Jipijapa, limita al norte con el
canton Santa Ana. Al sur con el cantéon Pa-
jan. Al este con los cantones Santa Ana y
Olmedo. Al oeste con el cantén Jipijapa.

El cantdn 24 de mayo se encuentra en la
provincia de Manabi, ubicado a unos 50 mi-
nutos de la ciudad de Portoviejo, por una
carretera que actualmente se esta reparan-
do. Cuenta aproximadamente con una po-
blacion de 300 habitantes, la cual el 80%
de las personas se dedican a la cosecha de
maiz, yuca, mango, papaya, ya que esto les
permite tener un sustento diario para sus
hogares y en general, un 15% de la misma
pertenece a la asociacion “La Planchada”,
considerandolo como una actividad renta-
ble (Chilan, Molina, Salto, & Moran, 2019).

El proyecto de vinculacion esta dirigido a for-
talecer los sectores econdmicos de la zona
sur de Manabi, considerando como escena-
rio a la asociacion de desarrollo comunita-
rio “La Planchada” del Cantén 24 de mayo,
quienes se dedican a las tareas agricolas.

Metodologia

La presente investigacion es de caracter
descriptivo, investigativo donde se conoce
la situacion observada para asi recolectar
la mayor cantidad de informacién aplicada
a la asociacion (La Planchada), mediante
la aplicacion de encuestas se conocio la
situacion en la que se encuentra esta or-
ganizacion y el servicio que elaboran y que
brindan a sus clientes.

Permitié identificar y medir sus problemas
economicos mediante los datos recopila-
dos para tomar las decisiones y estrategias
adecuadas para poder afrontar las dificulta-
des comerciales de esta comunidad.

Las principales técnicas que apoyaron la
obtencion y el levantamiento de la informa-
cion del presente estudio fua través de un
banco de preguntas aplicadas a los habi-
tantes de la comuna la planchada para co-

RECIMAUC VOL. 7 N¢ 1 (2023)
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nocer las necesidades y las falencias que
presenta la asociacion “La Planchada”. La
poblacion considerada fueron los 26 miem-
bros que forman parte de la asociacion “La
Planchada”, cada hogar esta conformada
por hombres y mujeres entre 45 anos en
adelante, para ello se aplicd 10 encuestas
con un formato de 57 preguntas con la in-
tencion de poder realizar un adecuado diag-
nostico socioecondmico, y poder aplicar las
adecuadas técnicas para poder ayudar a su
desarrollo, de acuerdo a esto se procedio
de forma presencial a realizar las debidas
visitas domiciliarias dentro de la comunidad.

De acuerdo a toda la informacion recopilada
se procedio a la tabulacion de la informacion,
una vez procesada estos resultados continud
el andlisis y la interpretacion de los mismos
para el proceso conclusivo del proyecto.

Resultados

A continuacion, se exponen los resultados
obtenidos de las encuestas aplicadas a los
miembros de la asociacion ubicada en el can-
ton 24 de Mayo de la provincia de Manabi.

De acuerdo a los datos obtenidos de las en-
cuestas el 10% de la poblacion cuenta con
vivienda, educacion un 10%, el 60% es de
salud, un 10% cuenta con acceso al trans-
porte publico, y por ultimo el 10% que cuen-
ta con seguridad social respecto a los dere-
chos econdmicos, sociales y culturales.

H Vivienda
M Educacion
M Salud
Transporte publico
m Seguridad social

M Otros

Grafico 1. Tiene acceso a sus derechos econdmicos, sociales y culturales

Fuente: Autoras.

El 90% manifiesta que su vivienda es de
casa/villa, mientras que un 10% poseen de-
partamento. El 10% de las viviendas son de
cemento, el 60% corresponde a madera,
20% corresponde a mixto en donde la per-
tenencia corresponde.

Respecto a la propiedad de la vivienda 50%
es de vivienda prestada, el 10% por arren-
damiento, el 30% propia, el 3% por ultimo el
10% de cedida.

RECIMAUC VOL. 7 N2 1 (2023)

Las caracteristicas de habitaciones corres-
ponden al 40% pertenece a sala, el come-
dor a un 20%, dormitorio se estimula en un
20%, cocina un 10% y por ultimo un 10%
de bafo.

De acuerdo a los resultados el 70% mani-
fiesta poseer sus viviendas en condiciones
semiadecuada de la vivienda, el 20% ade-
cuada, y un 10% no adecuada.
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El 50% de las viviendas cuenta con servi-

|Ip cios de luz, el 30% de agua, el 10% de re-

coleccion de basura, y por ultimo el 10% de
alumbrado publico.

En cuanto a la disponibilidad de agua el
50% accede a agua de pozo, en 30% de
agua de tuberia, y el 20% de agua de ma-
nantial. Y la eliminacion de excretas el 60%
disponen de pozo ciego, el 20% pertenece

El 80% cuenta con carro recolector para la
disposicion de desechos, el 10% corres-
ponde a se quema, y el 10% se entierra.

El 60% manifiesta que asiste a un centro
de salud para recibir atencion, el 20% asis-
te al hospital, el 10% a un sub centro de
salud movil y por ultimo el 10% pertenece
a brigadas médicas.

a letrina, aire libre esta con un porcentaje de
10% y por ultimo un 10% de pozo séptico.
B Centro de salud
B Hospital
m Subcentro de salud movil
Brigadas medicas
Grafico 2. Establecimiento al que asiste para atender su salud
Fuente: Autoras.
Para conocer la Infraestructura de transpor-
te el 100% se moviliza por medio de tras-
porte terrestre.
Tabla 1. Transportacion publica
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Taxi moto 4 40%
Busetas 2 20%
Bus provincial o intercantonal 2 20%
Vehiculo propio 0 00%
Motociclos 1 10%
Camioneta 1 10%
Total 10 100%
El 40% se moviliza en taxi moto, el 20% a bu-  El 70% de los encuestados cuenta con ac-
seta, bus provincial esta con un porcentaje de  ceso a redes de electricidad, el 20% a redes
20%, el 10% pertenece a motociclos, y por Ul-  de combustible, y por ultimo el 10% que co-
timo la camioneta que corresponde aun 10%.  rresponde a otras fuentes de energia.
362 RECIMAUC VOL. 7 N® 1(2023)
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M Redes de electricidad
M Redes de conbustible

1 Otras fuentes de energia

Grafico 3. Infraestructura de energia

Fuente: Autoras.

De acuerdo a los resultados el 40% cuenta
con redes de telefonia fija, el 40% a celdas de
telefonia celular, el 10% de redes de television
y parafinalizar el 10% de fibra 6ptica en cuan-
to a la infraestructura de telecomunicaciones.

En base en lo encuestado el 70% toma el
lugar de redes de agua potable, un 20%
de redes de desague, y un 10% de redes
de reciclaje.

De acuerdo a los resultados el 30% tiene
una infraestructura de riego por aspersion,
el 30% a otros, un 20% esta establecido
para surcos, un 10% de microaspersion y
por ultimo un 10% de gotero. Respecto a
la infraestructura agropecuaria la poblacion
cuenta con un 40% de corrales de engor-
de, el 20% de centros de sacrificio, 20%
de granjas porcinas, y por ultimo un 205 de
otras infraestructuras

M Planificacion y control de producdén

m Otros

M Gestiony control de calidad
Inventarios

M Gestionde recursos humanos

M Disefio organizativo

Grafico 4. Infraestructura de produccion

Fuente: Autoras.

De acuerdo a los resultados el 40% perte-
nece a planificacion y control de produc-
cion, 20% a otras infraestructuras, el 10%

RECIMAUC VOL. 7 N2 1 (2023)

corresponde a gestion y control de calidad,

inventarios, gestion de recursos humanos y ‘|||-

disefio organizativo.
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H Capillas
M Parques

W Unidadtecnica de seguro campesino

Cancha de futbol
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Grafico 5. Equipamiento comunal
Fuente: Autoras.

El equipamiento comunal de abarca 70%  des de técnicas de seguro campesino vy
con capillas, el 10% con parques, unida- cancha de futbol.

M Bosque nublado
m bosque fluvial
m Bosque seco

Ecosistemas lacustres

Grafico 6. Situacion medio ambiental. Ecosistema
Fuente: Autoras.

El 50% reconoce su ecosistema a bosque  fluvial, y el 10% a bosque seco y ecosiste-
nublado, el 30% corresponde a bosque mas lacustres.

M Cultivos
m Bosques
W Pastos

Matorrales

Grafico 7. Tipo de cobertura vegetal flora
Fuente: Autoras.
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En cuanto a la flora el cumulo de encues-
tados reconoce que el 50% esta destinado
a cultivos, el 20% a bosques y pastos y el
10% esta relacionado con los matorrales.

La totalidad de la importancia de la co-
bertura vegetal es la comun del sector y
el uso de la vegetacion el 50% lo destinan
al uso comercial, el 30% al alimenticio y el
20% al ornamental.

El 50% de la poblacion afirma que posee
mas insectos, un 30% de microfauna, y un
10% de anfibios y aves. EI 90% corresponde
a comun vy en peligro de extincion un 10%.

Los encuestados sefialaron que un 50 %
de la zona es un valor paisajistico, mientras
que un 40% son atractivos turisticos, por ul-
timo 10% con recreacional u otros.

Un 50% cree que tiene riesgos naturales in-
ducidos peligros de deslizamiento nulo, por
otro lado, un 40% cree que es latente y por
ultimo un 10 % lo considera inminente.

De acuerdo con los resultados un 40% tie-
ne un peligro de inundacion nulo, mientras
que el otro 40 % tiene un peligro de inun-
dacion latente y por ultimo el otro 20 % tie-
ne peligro inminente. El 50 % cree que tie-
ne peligro de terremoto inminente, por otro
lado, el 30 % tiene un peligro latente y por
ultimo el 20% es nulo.

Los resultados de la encuesta dieron que un
60 % tiene conocimientos basicos de salud
y un 30% no tiene conocimiento, mientras
tanto el 10% tiene un conocimiento detalla-
do de los potenciales impactos del cambio
climatico en la salud.

El 45% tiene un conocimiento bajo de
coémo pueden afectar el cambio climatico
a los territorios.

De acuerdo con los datos obtenidos un
45% tiene una capacidad baja de como
pueden afectar, un 33% es una capacidad
muy baja, y por ultimo un 22% esta en una
capacidad media.

RECIMAUC VOL. 7 N2 1(2023)

De acuerdo de los resultados de la encues-
ta un 60% dice que si han existido variacio-
nes climaticas de los ultimos cincos afos y
el otro 40% dice que no ha variado.

En base a los datos obtenidos el 90% res-
ponde que si ha existido deforestacion vy el
otro 10 % responde no. EI 60% le da uso de
lefia, mientras que el otro 40% a la venta.

El 90% siembra arboles de frutos dentro de
su finca, y por ultimo el 10% no siembra. El
100% si protege y cuida el medio ambiente.
El 80% si esta dispuesto a sembrar arboles
maderables y de frutos y el 20% no.

Alos encuestados se les pregunta si le gus-
taria recibir capacitaciones en temas de
mejoramiento de huertas con sistema agro-
forestales el 90% responde que si.

Entre los temas de capacitacion a recibir se-
rian un 50% prefiere produccion de plantas
y viveros, y un 20% sistemas agroforestales,
otro 20% aprovecha de la forestal y por ultimo
un 10% no le gustaria recibir capacitaciones.

Al consultarle si consideran que los ingresos
que obtiene mensualmente son suficiente
para cubrir las necesidades de su familia un
80% responde a si, sus ingresos mensuales
son suficientes y el otro 20% dicen que no.

El 89% tiene cultivos agricolas como activi-
dades que genera produccion, y por ultimo
el 11% tiene cultivos de flores.

El 60% considera que el principal proble-
ma que afecta la produccion es la falta de
apoyo de produccion, mientras que un 20%
pertenece se |0 adjudica el alto costo de in-
sumo y servicio y el 10% a la falta de capa-
citacion, y por ultimo el 10% en otras.

Un 90% se dedica a la agricultura como ac-
tividad econdémica, y por ultimo un 10% a la
pesca y piscicultura.

Un 40% tiene acceso a el bono de desarro-
llo humano como programa gubernamental,
por otro lado, el 30% a los kits agricolas, un
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| 10% a el bono de viviendas, posteriormente
_|||, un 10% a créditos y por ultimo un 10% a
7 proyectos de manuela espejo.

mu

M Producto de consumo
® Producto de compra

M Producto de convivenda

reci

Alimentacién

Grafico 8. Que productos o servicios ofrece su negocio
Fuente: Autoras.

De acuerdo con los resultados obtenidos  tras que un 10% a productos de conviven-
el 60% tiene productos para el consumo, ciay por ultimo el 10% a la alimentacion.
otro 20% a productos de compras, mien-

M Alternativa de empleo
B Motivacion
W Seguridad laboral

Independencia financiera

Grafico 9. Motivo a iniciar con su negocio
Fuente: Autoras.

El 40% accede a que su motivo para ini- De acuerdo con los datos obtenidos de las
ciar su negocio fue como alternativas de  encuestas que se realizaron un 60% manifies-
empleo, 30% a la motivacion y el otro 20%  ta que el tiempo de funcionamiento de su ne-
que por seguridad laboral y un 10% todas  gocio es de menos de un afio, mientras que
las anteriores. el 20% de 5a 10 afios y el otro 10% de 1 a5

anos y por ultimo los 10% a mas de 10 afios.

366 RECIMAUC VOL. 7 N 1 (2023)
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B Emprender desde la experiencia
M Elaboracion de un plan de negocio
M Innovacion

Otros

Grafico 10. Tipos de estrategias le gustaria aplicar para que su negocio tenga mayor
posicion competitiva

Fuente: Autoras.

El 50% manifiesta que la estrategia que le
gustaria emprender para que su negocio
tenga mayor posicion competitiva es desde
la experienciay el 30% es desde la elabora-

cion de un plan de negocios, el 10% desde
la innovacion y el otro 10% a otros.

El 100% cuentan con personas que confor-
man su negocio.

B Perdida economica
M Perdida de clientes

W Perdida de mercaderia

Grafico 11. Debido a la emergencia sanitaria que tipos de afectaciones ha tenido su
negocio

Fuente: Autoras.

El 60% cree que la afeccion que ha tenido
su negocio debido a la emergencia sanita-
ria es las pérdidas econdmicas y en 30%
tiene pérdida de clientes.

De los datos obtenidos en las encuestas el
70% si conoce acerca de las siglas de TIC
y el 30% no conoce.

RECIMAUC VOL. 7 N2 1 (2023)

Desde la perspectiva la importancia que tie-
ne la utilizacion de recursos tecnologico el
50% cree que tiene una utilidad los recur-
sos tecnologicos medio, el 30% es nula y
por ultimo el 20% bastante.
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Tabla 2. Cual de los siguientes dispositivos posee

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Taxi moto 4 40%
Busetas 2 20%
Bus provincial o intercantonal 2 20%
Vehiculo propio 0 00%
Motociclos 1 10%
Camioneta 1 10%

El 70% tiene teléfonos inteligentes, el otro
10% tiene Tablet, por otra parte, el 10% tie-
ne laptop y por ultimo el 10% otros.

El 90% si les gustaria recibir asesoria por
parte de un equipo de la Universidad Expe-
rimental del Sur de Manabi (UNESUM) para
el fortalecimiento del proceso comercial de
su negocio y el otro 10% tal vez le gustaria.

El 30% cree que le gustaria conocer mas de
presupuesto de costo como area para ser
capacitado, el otro 30% prefiere a atencion
al cliente, el 10% a ventas en lineas, 10%
a disefo de pagina web, 10% promociones
en linea y por ultimo 10% imagen en linea.

Tabla 3. En cual de las siguientes tematicas le gustaria ser capacitado

ALTERNATIVA PORCENTAJE FRECUENCIA
Tablet 1 10%
Laptop 1 10%
Computadora de escritorio 0 00%
Teléfono inteligente 7 70%
Otras 1 10%
TOTAL 10 100%

Ambitos importantes a considerar de
acuerdo a los resultados

Ambito social

En el ambito social de acuerdo a los resul-
tados obtenidos se pudo evidenciar que el
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60% de las viviendas son de madera y para
sostener el hogar de 3 a 5 personas por fa-
milia se dedican a la agricultura con un 90%.

Es importante mencionar que la Asociacion
de Desarrollo Comunitario “La Plancha-
da” no cuenta con alcantarillado publico,
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ni teléfono fijo, ni internet que permita una
comunicacion fluida en la comunidad “La
Planchada”, tampoco cuenta con television
por cable, ya que es muy limitada la sefal,
asimismo, existe poca agua potable ya que
ellos obtienen este liquido vital por medio
de tanqueros, el camion recolector, no llega
muy seguido motivo por el cual la poblacion
opta por quemar la basura.

Ambito econémico

En el ambito econdmico la poblacion se
mantiene con un nivel econémico medio ya
que los habitantes tienen ingresos aproxi-
mado de 150 ddlares, mientras que el res-
tante gana 200 y 400 dolares mensuales en
donde aportan dos personas por hogar.

Estos ingresos son suficientes por que cubren
desde su punto de vista los gastos en vivien-
da, alimentacion, salud, y servicios basicos.

Ambito ambiental

En el ambito ambiental la Asociacion de
Desarrollo Comunitario “La Planchada” tie-
ne un bosque nublado con temperaturas
medias donde el 50% de estos bosques
se caracterizan por sus arboles nudosos y
tupidos; musgos Yy liquenes que cubren el
suelo y la vegetacion; orquideas extrafas y
coloridas; y epifitas empapadas que gotean
agua por sus tierras muy fértiles las perso-
nas pueden sembrar productos que sirven
para la alimentacion. Ademas, el 100% de
las personas encuestadas consideran im-
portante la siembra de arboles en sus fincas
para proteger el medio ambiente, asimismo
el 80% de los encuestados estan dispues-
tos a sembrar arboles maderables o frutales
en sus fincas.

Conclusiones

Los socios de la Asociacion de Desarrollo
Comunitario “La Planchada” a la hora de
controlar sus ingresos y gastos la gran ma-
yoria lo hace de una manera empirica y no
utilizan software de contabilidad, porque
la mayoria de los emprendedores deciden

RECIMAUC VOL. 7 N2 1(2023)

emprender por motivacion e independen-
cia financiera y no tiene ninguna estrategia
para mejorar su competitividad.

De acuerdo a nuestro diagnoéstico podemos
constatar que la Asociacion de Desarrollo
Comunitario “La Planchada” se dedica a la
agricultura, pescay piscicultura, ademas ne-
cesita fortalecer sus conocimientos a través
de conferencias educativas donde puedan
aprender mas sobre temas sobe el mercado
y la comercializacion, desarrollo de la idea
de negocio, conociendo el mercado, disefio
del plan de gestion de la comercializacion de
productos de los miembros de la Asociacion.

Es importante mencionar que uno de los
factores positivos para la Asociacion de De-
sarrollo Comunitario “La Planchada” es que
su Ecosistema tiene el 50% un bosque nu-
blado y 30% bosque fluvial que son tempe-
raturas medias, lo cual es muy ventajoso ya
que el suelo es muy fértil para que los ha-
bitantes de esta comuna pueden sembrar
productos agricolas mismo que sirven para
su consumo alimenticio y venta.

Se recomienda a quienes conforman la
Asociacion de Desarrollo Comunitario “La
Planchada” optar por nuevas herramientas
como utilizar logotipos que ayuden a iden-
tificar los productos agricolas que vende la
asociacion, ya que estan ubicados en una
via poco transitada, el propdsito de imple-
mentar esta herramienta es poder incitar a
los clientes a que compren estos productos.

Se debe participar en ferias de emprendi-
miento donde la Asociacion de Desarrollo
Comunitario “La Planchada” pueda dar a
conocer la importancia de la agricultura y
también promocionar los productos propios
de la comunidad.

El Gobierno Auténomo Descentralizado
de 24 de Mayo, deberia ayudar al fortale-
cimiento de estos emprendimientos dentro
de “La Planchada”, brindandoles las herra-
mientas necesarias para que puedan seguir
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creciendo como comerciantes y de esta for-
I ma también poder aportar con la comuni-
dad creando nuevas plazas de trabajo.
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